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Jit hit olgum tempo tem·se apontado 0 importilncla de publicidede na me-

nutenr;/io de uma estrutura de poder. Uma sociedade que prctende ser governe-

da pelo consumo tem uma serie de mecanismo~ encarregados de construir as

manifeslo~oes discursivas que legitimam essa realidade. A publicidade e iuna das

consumo e. pam isso, orgllni7.llurn discurliO atrnvcs do qUillPOSSll mio somente

nomntir a coesAo !locia!. ma~ lamhC:~mcriar a i1usc10de que 0 consumo ~ a plena e

verdadell'iJ balisfa~ao pessoal. Nesse senndo a pUhlicidade pode e deve ser con-

Segundo 0 outor. a eSpCcle dlscursiva pertcnce ao genero ldeol6glco e deve ser

concehida como urn dos aspectos materia is da materialidade ideologlca (a mete-

rialidade ideologica e caracterlzada por uma materialidade especifica articulada

sobre a materialidade economical. Oizer isso e 0 mesmo que dlur que uma for-

macAo dlscurslva existe historicamente no interior de determlnadas relaCOes de

classcs e constitui·se no interior de relacoes ideologica&. Dito isso.podemos afir-

mar que tode formacao discursiva deriva de especificas condlc6es de produclo.

t. importante esclarecer que. neste trabalho. toda abordagem anaIltica do

dlscurso lIenl Celta4 luz do "escola Crancesa de anAlise do dlscurso".

DELIMITA~O DO CORPUS It CONDlC01tS DIt PRODUCAO

o processo de dellmitacao do corpus anallsado nao Coi, de Corma alguma.

alcatorio. Pensando na propaganda como ume forme de implanta~o da Ideologla.

procuramos, em varias revistas, anunclos que deixBssem essa questAo 0 mais evl·

dente possiveL 0 que plJdemos perceber Coi que algumas propagandas.nlo se 88-

sum indo como tais. dit\simulam que mantem e prop&gam uma certs Ideologla.

Outrlls. no enlanto, B!l5Umindo-se rnquonto propllgllndlls.jlermitem que essa fun-



~io. de propagadores de wna cefta ideologia,seja rtvelllda. t8se fato pareceu-no8

Interessante. e rellolvemoll persegul-Io silltematicamehte. sem jamais, no entan-

to.termos a pretenaao de dominar ·0· senti do do objeto publicitario em questlo.

t impottante elldarecer urn aspecto: quando falarmos em propagandas,

estlltemos nos teferlndo apeoaa a~uelali cujo objetivo primordial ~ Iivenda de

urn produto. Nao trat8ren1Os de ptopsgonoos que mo ri!altnerite de utilldade pu-

blico e que tem como objetlVo ptimordial a informa~io.como ~ 0 cliso dall propa-

gandas de vaciria~io. de cotrtbate ao Dengue. iI. AIDS. Ail propaganda8 que real-

mente interessam para esse lrabalho siio apenas aquelas que pretendem manter

o con sumo. convehcendo 0 consumidor de que algo (0 produtlJ em questAo) e

bom pare ele e que. diante disso. so Ihe resta consumir.

As propagllndas fotam tiradas de varias revistss dirigldaa Ii publlc08 dife-

rentes: CLAUDIA.dirigidaao pUblico feminino; PLAYBOY.dirigida ao publico mas-

culino; EXAME e EXECUtiVE NEWS. a primcira diriglda a execliti\'os em geral

e a segunda. mals especificamente a executivos do setor de multinaclonals;

COURO MODA NEWS. ditigidll 00 f;elor indu~lrial. principalmehte cal~l:1dista;

BALDEBRANCO.diriglda a t:tladotes e agricultores; BIZZ.dirigida a miisicCls e jo-

yens que aprecianl 0 rock; t. pot fim, a tevisls FLUIR. dirigida a ilUtfismll. A data

de publico~lio das tl!vlstfill at tllttttde de 1986 a 1992. Essts elel'ltentos i:onaide-

redo&.80 Iado de outros que serio considetados a seguir. fszenl pattt des c:ondi-

~oes de prod~'o qUt dttettilinafu as palavrlls. as ideia8 com que 011 ahunclahtes

vlio jogar. orlentam B Inlitteire como vlio se apte8tlltar ao pUblil:CIIi que se dlri-

gem. Portanto. 0 motivo. entre outro •• de as propagandas letl!m 1Iida tinldas de

dinrsas revistas e para que rosse possivel verificar que aliittltla8 e 011apilos utl-

Iizados nao 0 sao pOI'aCBllo.tiiasque UIII discurso f! tciltdielclh8dlJ ein ltahde par-

te por aqueles a quem e dirigido. Ern olltras pnlllvros. os anunc:iantes, j4 pelo lu-

gllr que ocupnm e pelo papel que representllm. estao condlcicttados a usar de-

terminodos temas e apel06. Assin\.ao mesmo tempo em que 0 sUjello @ lIujeilo de

seu discurso. esse ritesmo discuts!) 0 assuJeita. Na I'ealldade. como aflrma

Maingueneau (1989. p.55). pal'O 0 AD. nlio e possivel definir nenhum. txteriorl-



dadt'~ os tn.Yeltos It 8e\lS discutso& Ateoria do diac:urso nio e uma teotia4D

sujeho antes que este 0 arwncle. mu uma teoria da·tnstAncie cia enunc:l~

AS PROPAGAIIDAS

Antes de Inldarmos B anf1IllIe eta. propagandas lIelec:lonadas, convtm In-

corporar 110concelto de discul1lO publlclt6rio dUBSno¢Jes. a de esertta publlcit*-

ria e a de texto publidtArio. Segwldo Roberto Marafiol! (1989. p.99). a n~ de

escritura publlcllAria se funds no artlcula~40 de dlversas IIngtiagena, onentadaa e

ordenadas com fu~Oes especifical'l que se superpOem no Interior de c6digos ou

de sistemas textuals dlferenles.e a publlddade se caracteriza por recorrer ~

tantemente as mals dlversas maniCest~s expresslvas. No entanto. a manlfesta-

~40 concreta e individual do discurso publlcitArlo se cIAatrav9 do teno publici-

tario.que n40 56 particlpa dessa superposic4o constante de c6digos,mas tambCm

se relaclona com outros dlscurs08 socials. como 0 poUlico. o Utemio. 0 cientln-

co, 0 religloso, para lembrar apenas algumas variantes. Esses dlversos disCUfSOS

Sag convocados para que deles se possam elttralr todos os recurs08 argumentatl-

VOli que justlClcam 0 consumo.

o uso de multiplos recursos no dlscurso da propaganda ~ multo evtdenre.

nele,nada e casual Por esse motlvo.para um trabalho mais completo. deveriamoe

enfocar slmultaneamente a Iinguagem verbal e a IInguagem visual- rotos. cores.

composlcOes-.ja que se encontram fortemente conjugadas. I) 0 que l'erem08, na

medidn em que os aspectos a serem constderados rorem releY8ftteapara 0 obje-

tlvo da anAlise em questlo.

Uma propaganda da ed~ espeCial de CLAUDIA ~ 69.ck •.•

tembro de 1990. deilts bastante evtdente _ Corte CGnj~ entre lIDgutgedl

verbal e visuaL f: uma propaganda da tndf.&atriadetectdol RQSSET e de •• eua-
trlbuldora no Rio de Janeiro. a ~LHAS CENTER.0 seu "paratexta" - termo que

MarBfioli (1989. p.107) utlllza para designer tltulos. subtitUlos. pr6l0g0s, epUo-

gos. .dvertenclas. nolas. epigraCes. 11U81~0eS. etc. - ~ fundamental para a COM-

t~o do significado. 0 titUlo, no centro d8 pllglna. escrllO ern letras gnmdcs de

rorrnl.dlz: "t preciso malhar multo pra segurar urn cuamento de dez anos". 0Cu-



~ todll.,.... ~l'\Whi'" COR\O~" tOdo Oanl1nciO.ht.,..•uma
IIWIbcr~~.",";~:tv-."'N8 pane••• :tIe COIba
estt 0tato.atrlto _~~ e ~retU "Vat bom c•••••••••• que

ter respcito equaJldad"lste. tor.m Tatores rundammtstl we .~. MaJbu

Center e a Rosserse .jx.~rctn~ primelra vista. A ~ Center Ie ~e rea-

llzada. Aolongo dos Uk,lrnoad= .anos dltilrl~lrido os tec:tdos RosIet no Rio de

Janeiro. ela sempre teti.6eu mu.~o carlnho por parte dos ellente& ~ eIa quer

retrlbulr, prometendondeUclade eterna.· Urn pouco aclme do texto se encontra

o logotlpo cia ROSSET; um pouco abalxo do meamo texto. 0 logotlpo de MALHAS

CENTER.

Nao e dificil perceher que rode oantlncio em quest40 ~ construido sobre

uma ambiguldade: querendo se reterir ao ·callamento· (unlAo) et)tre UD18 indUs-

tria e sua dilltrlbuidora, utllIza a figura humana. no caso 0 belo corpo de uma mu-

lher, para , a prlnciplo. desvlar 0 olhl1r-Ieltor do ·verdadelro" slgnUlcado do titu-

lo e dlrlgl-Io para ume outra esTera, sobre a qual 5e consttOl 0 sentldo nmdamen-
'"

tal de casamento· unl40 entre urn homem e ume mulher. 0 termo "maIhat'. em-

pregado no titulo, incorpora esu ambigUldade ns medida em que 8bre posslbW-

dede para dues leltUJ'8lJ;a fAbrlC8de tecldosROSSET precise tabrtcar mutta me-

lhe (malher) para manter seu caaementc) c(lffia MALHAS CENTER, sua dlatribul-

dora no Rio de Janeiro, do rnel~o modo que a mulher precise exercltar.8e (me-

1h8r)para ·securer" seu ~ com um llomem. Dessa manelra. esse antlzl..
cio vetcula ume Ideologla que catA ImpUcita em sua cons~ e t pusada peJo

paratexto: ,mulher. aohomemt* ~ cxlCido. t que deft manter a bdeZa.._
rOl'Jlia.pm~guIr_t4ct." ••••.• r um caeasnento". Proceesa-ee. __ DlCIIIIltft-

to, O_ht.&o •.•·~ lIIlIIrtCe eamo COl. (vale UBIc:otpo.~. 011

~'no~lI mac:adtrill. .,.am a ter Vidapropria. ,.....m ••.•••.•
como 08 humanos ("_. M..-.(enter e a ROSier ee apatxonaram l ~ YII:-

ta. A, Maihas Center lie sente reaUl8de·~ Como dlz Martlena Cl1auItJlllO,p7)

"0 mundo se transronnanwna tmensa rantasmagorla".

Uma DUtra propacenda. tirada de revlsta CLAUDIA MODA.n(,\JDerO 30. de



jlJlho de 1986. tambem <J.ixu buuant" evidante Q forle conj~o entre 1tnSUIt"

gem verbal e visuaL j; urn anUncio des Ilnhas VERINHA.a c~ula cia rawtia VERA

CRUZ. como 0 proprio aniinclo cliz.0 tilulo C uma exe~o: "Agora aim. e8tOU

otimar No cenlro cia pllglna hiI a foto de uma muiher.vestids de shorts e cami ••..

la regala. exereilandCHIe. e. ao Iado dessa fOlo.aparece.em letras brancas. 0 tu-

10.publicitario:" Agora eslou preparacla para 100. 500. 1.000m. 2.500jd. 5.000 e

ale lO.OOOm. Alta resistencia com leveza e maclez. Eatou otlma para alegrar 11

(siel) lodos. concords?". Abaixo do lexlo. escrito em letras grande, e em cor-de-

rosa.aparece 0 nome "Verinhe". Na parle inferior ds folha,aincla aparecem a fraBe

"Sou a cacula da familia VERA CRUZ" e VariOlinovelos e carreteis da Iinha em

queslao. Aqui lambem.nesse ani.lncio. nAo e dilicii perccber 0 ;ogo de duplo sen-

tido.liobre I) quai e con61ruido 0 texlo: alia resistimcia. levew e maciez do pradu-

10 VERINHA - Hnha. ou do "produlo" VERINHA - mulher? Nem tampouco e clift-

cil perceber 0 fetichismo que lie opera a partir dessa ambigiHdade construida.

A primeira Vitila,atlduos propaganda/f ale agora anaHsadas moetram-ee bu-

tante semelhuntes. e na verdade 0 5110. No entanlo. h8 um aspecto em que Be cIi-

ferenciam conslderavelmente. Esse aspecto diz respelto ao posicionamento do

loculor. Anles. porem. de analisannos esse aspecto. e necessario definir alguns

conceilos.

Ducrol (1987. p.181-204). trat&ndo ds questio da poIifonia do discureo,

diz que e necess8rlo clisUnglUr. em uma enuncj~o. dois tipoe de peIIIONIgena..

os "enuneiadores" e Oll "locutotes'".

Por "lOcutor" deve4le entelider 0 ser que no enunclado • apreeent8do c0-

mo seu responsaveL Pode-se dietinguir 0 "lOculor propriamentecUto" (L), e 0

"locUlor enquanlo .,essoa do mundo" (i)~ "1."e definido como resporltlllvel pda ••

nunci~Ao.e e eonsideraclo apenes em ~40 deSS8 proprledade; "0". no entIdo.

pM" Jl.l>\M.llf outfa& proprtedade& 1l~1lldelio"Q. I!:m ')Ulr88 pal"~ras.Ie 01 ~

que atribuirmos 80 locutor Coreroatrlbuidos elll funcio apenae de sua pr6pria e-

nlJnci~Ao. 0 locutor sera "L,";se. ao contrario. esse locutortaJa dele meamo en.

quanto lief do mundo. ~"iI" que estarti implIcado. Quanto aoa "erwneiadotes".



Ductot Oil cknne como l'i~refi CUJllli vo?es esr40 Ilf· enunCl~ .em que \hes

potl5a, entretarito.atrlbuU·,..n$ preetsas: eretiVll.enAo falalrl._>a enun-

cia(:40 penilile expr~sar lieU~nlo de vista. ISlo quer dizer que 0 I~tot pode

coloca!"em cenll. elll seu prilprloe·lll,lnC:lado. posl¢ell dlversas de sua. como 0-

carre quando t\ ~mprel!lIdo () tenomeno clll Ironia

Nil priri1eira propaganda fuulUl'll1da.0 dh.c:uNlO publicitirio ealA ~ ~ pes-

:loa ("AMathall Center lie sente relllllJldll·).enqullnto que na lIegunda propaganda.

o discurso apilreee em I" pesscia ("Agora 8im. estou otimaJ"). Essa dlrerancil. que

a principio hos parece "iriricerire". e. 80 contrario.bem significntiva A ptopagan-
cia que Ii tao comprometida. como qualqtier ourro diseurso sociaL coin a estru-

tura do peder de uma sociedade. proctira ocullar a realidade de que e Um Ins-

lmmento de manuten~Jio de padroell culturais. No entanto.no morltehtb em que

o locutor 5e expres!in ehi I' pessoa deixa de ser "L", de ser definido apenas co-

mo respoQs8vel pela enuncia~~ao. e pallsa 11 ser "it". ou stja. passa a SeTdefinldo

tambem como"pessoa do mundo· que se compromtte.nssiin. coin aijtiilo que dlz.

Em 0\itr85 palavras. a propagarida.ao reVt5tlr-se ria I'pessoa. PaSs8 It ass\nnir-se

enqt.ianto taL VERINHA. 0 prodtito vendido no segurida propagand8.8ssume-se

como produto de consUmo e. 80 Iliol'itrar-se tomo taL assume tail1bein Wda Ii es-

truturn econ6mico, social e politicil que 0 iSustenti1. A propalehd8. ho momento

em que st declara. permite qUe sua face ocultn seja fl8grada. pols, ilo Miumir Q

que e. revela 0 que riao Hik$~ser. Varlas prOPagandas 6eieci~ ~ri1.fIm-

se pdo emptelo du 1-pesSoa,·~ keni menel~ iIpfl18s thai."1#11 .Un-

cio do SJot6ltrOO Ji'oi'frOuRA cUjo titUlo ~ "Eu teriho a ~.
Urn OIitro .(;to inttrU!S8iitc e tambl:m peIisar 0 ifit ~ .4«._ detv-

rninadoanilncio.~· ·.ail Wn tontuto pahllch6tiO di~~.
que roi publlcado. ISlo parque ·um mUncto dlrlgldo a wn pUbiteo ."~or*o
(que naO eSlarA lrileressado),alem de nAo obler () mesmo erdto ptiblleltll'lo.eeu-

sar::J 1Inl eSlranh!Unento. pois 81>propagandltllllp6iam-se umas IUlS OIJt_4entro

de ulna mestrUl revlsta,o que: slgntfica dizer que todas pressup6em 0 mam.o tI~

de InterlOcutor. sendb. por (sse. caracteri18das por urn ponto em eomum: tnte-



rCS!'iarna urn ccrlU publlcu leltur. Assim. J>Qrcxt-mplo. em uma revlsta dtr1glda a

jovens do sexo feminlno.lodos os antmcios do dlrigidOli • elas.dcsde uma propa-

ganda ciaCoca-Cola ate wna propaganda de malerlais cscolares ou esportlvos.

Que inleres:o;e podcria CIUJIla, nellllc conlexto. uma propaganda sobre adubos qui-

rnlcos. >lpenas para exernpllflcar? Ou quc lIg~ilo clisa propaganda terla com as

oulra:. dcslla mellma revlsta? Um anunclo cia Pelrobras. publlcado na1CVlata

EXECUTIVE NEWS. cujo tilulo dlz "Enquanto voce VOlt, a genie nAo p4ra de tnl-

balhar". poderia ler a rnellmo Interclise para 011 leitores. por exemplo. cia revlsta

PLACAR.dlrigida espcc:lalrnel1le a aprcciadorcs do fUlebol? E lerla esse anilnclo

algurna Iigar,;aocorn os dernaill antmcios de uma revisla PLACAR? Seguramente,

mio. Apenas para mclhor iluslrar cssa quelilao. cornenlaremos sobre dols antin-

cios da revillla PLAYBOYViDEO. numero 10. edlcilo especiaL

Ellses dais anunclos aprescntam vllrlos aspectos em comwn, a comeear

pelo produto vendi do. bebida alc06l1ca Tambem utllizam-se do mesmo tipo de

upelo. bebidas especiaito.que completam a emocilo de um casal em momentoa ee-

peciais. Silo propaganda,;. como 8S demal8 dessa revl8ta,que Investem na senllUll-

Iidade. principalmente atrav~s de fotos. Em uma revlsta como a PLAYBOY.cujo

maior lcunfo liilo as imagens de ltIulheres e de SItua¢e5 envolventes. lenauat ••

nada mal" proprio do que 1111'10. 0 leltor habltuado a folhear sua p4ginas espera

cnconlrar imagens e slluaCOes como e6585, e nilo cena8 de guerra ou vi~nc'"

pOl' exemplo. Asslm. 0 proprio e6paco de enunci~ao estllionge de ser urn Iim-

pies supol'te contlngente. ao contrArlo. supOe a prese~a de urn grupo 1IClCioloIt-

camente Clll'lIcterl7i1vel que determlna a fonnacilo dlscurslva. Como eacreYia

Bakhlin (apud Malngueneau. 1989. p.54~ "a silu~o exlraverbal nunea ~.apenu

a causa exterior do enunclado. (villto que) cIa nilo age do exterior como uma for.

r-a mecl1nlca, Illas entra no enunclado COIllOum costltulnle necess6J1o 11lUll ee-

trutum Nemllntlca".

Assim. apenlAs para concluir. podemos alinhar al propagandas seleciona-

das em dois grup06. 0 das propagandas que. nao se assumindo como tal.. cn.i-
mulam que mant(:m e propagam urna ceria ideologia. e 0 das propagandas que,



uaumindo 0 que. penniteol que esse fun~40. de~ •• ~ cena

ideologia. seje I'ft'CIlIdIL Iftdependmtemente.no en_to. do &I'\IPO a que perten-

cern. todas as propegandas devan ller consideradas a partir de SU8IJ.~

dt prod~o. pois YO elas que dtttrminam as pe1avras. as i<!Ciascom que os a-

nuncimtcs vao jogar. e: orientam a maneira como V80 se dirigir ao pftblico a qJJe

se: dirigcrn. publico esse que. por !jua ve", tarnbcm pcrtence a wna ~o

discursiva.
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