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A CENOGRAFIA JORNALisTICA E 0 DISCURSO DA GLOBALIZAc;:Ao

Mauricio Demichelli (USP)

Acreditamos que compreender urn pouco mais 0 processo discursivo que nos cerca e entender
os paradigm as que nos constituem. Assim podemos ser mais analiticos e criticos com fatos e
informa<;6esque presenciamos diariamente. Aglobaliza<;aoe urn destes paradigmas, e esta cada
vez mais presente em nos so dia a dia, seja no trabalho, na escola, na midia, ou simplesmente
em nos so pensamento, consciente ou nao. Evidentemente a midia vem construindo e retratando
todo este cenario internacional, sendo por muitas vezes 0 carro chefe na condu<;ao de todo este
processo de transforma<;ao social, politica e econ6mica, contribuindo, assim, de forma expressiva
com seu discurso e processos de instaura<;ao e produ<;ao de sentidos. Este trabalho busca
analisar alguns sentidos do discurso da globaliza<;ao na midia escrita atraves de urn artigo
publicado em 1997 no jornal 0 Estado de Sao Paulo. 0 artigo descreve urn famoso calendario de
mulheres nuas confeccionado por uma empresa de pneus italiana. Para tanto partimos da no<;ao
da cena de enuncia<;ao de Maingueneau e procuramos entende-Ia no genero de discurso
jornalistico. Buscamos explicitar como a cenografia da descri<;aofnarra<;ao do genero jornalistico
engendra urn valor de verdade aos fatos e acontecimentos narrados e deslocamos os sentidos
produzidos para 0 discurso da globaliza<;ao,mote do objeto descritivo do artigo.

A IDEOLOGIA SEXUAL NA LINGUAGEM DA MiDIA

Eliorefe Cruz Lima (PUC-SP)

o ser humano, desde a sua meninice, tern a tendencia para uma curiosa observa<;ao sobre 0

sexo. Ja nas primeiras brincadeiras com os colegas de escola ou de rua, 0 sexo ganha relevancia.
Da passagem da fase infantil para a adolescencia, as crian<;as procuram ter suas primeiras
experiencias sexuais com os animais, principalmente quem mora no campo. 0 romance
regionalista Menino de Engenho, de Jose Lins do Rego, mostra bem essa questao. 0 sexo ganha
cada vez mais espa<;onos meios de comunica<;ao de massa. As novelas na televisiio brasileira
exibem, em pIeno horario nobre, cenas de homossexualidade criando polemicas que dividem
opini6es. Para isso pretendemos expor alguns recortes da midia visual e escrita, nossa fonte de

apoio, como certos jornais e revistas que exageram em sua noticia e propaganda atraindo e levando
o leitor ao discurso dubio e conota<;6essexuais. Se 0 leitor foraquele que procura manter a discri<;ao,
nao teria, a coragem de abrir ou folhear dentro de urn 6nibus ou num espa<;oqualquer que haja
pessoas a sua volta, certos jomais como 0 extinto Noticias Populares (atual Agora),por exemplo. A
sexualidade se faz presente na propaganda, em todos os meios de comunica<;ao, sobretudo
explorando a imagem da mulher como objeto do desejo. Apropaganda, de certa forma, rompe com
os padr6es da sociedade e seus valores tradicionais. Assim, 0 nosso objetivo,neste trabalho, e expor
ao leitorfouvinteftelespectador a ideologia sexual, a mulher como objeto sexual, a malicia e seu
discurso dubio e os estereotipos sexuais representados no discurso da midia falada e escrita.

A RELAc;:Ao ENTR~ 0 PLANO DA EXPRESsAo E 0 PLANO DO CONTEUDO NO PROCESSO

DE REFERENCIAc;:Ao E PRODUc;:Ao DE SENTIDOS NO TEXTO PUBLICITARIO

Anneliese Maria Bento de Carvalho (PUCMINAS)

Pretende-se, nesta comunica<;ao, apresentar e propor 0 debate de alguns resultados obtidos em
estudo acerca da rela<;aoentre a linguagem verbal e nao verbal, atraves da analise do plano da



expressao e do conteudo, no processo de referencia\;ao e na produ\;ao de efeitos de sentidos no texto
publicitario. Tomando como pano de fundo categorias teoricas do campo de estudos da Analise do
Discurso (cf.MAINGUENEAU,2000; 2002; 2004), bem como da Teoria Semiotica, mais especifica-
mente da Semiotica Plastica (cf. FLOCH, 1985), este estudo Ievou em considera\;ao 0 fato de que a
linguagem publicitaria e resultante da rela\;ao entre 0 plano do conteudo e 0 plano da expressao
que a constituem, devendo ser compreendida como um sistema semiotico-discursivo em que as
condi\;oes de produc;;ao,bem como a permeabilidade existente entre um significante visual (expres-
sao) e um significado (conteudo) contribuem no processo de construc;;aode objetos de discurso e
produc;;aode efeitos de .sentidos, a partir de um feixe de referencias e inferencias resultantes da
interac;;aoentre as sujeitos interactantes e a situac;;aoenunciativa.
Sera apresentada an8.lise de cinco pec;;aspublicitarias, explicitando-se a relac;;aoentre as signos
verbais e nao verbais, em razao de ela poder revelar a correlac;;aoexistente entre a plano da expressao
e do conteudo do sistema publicitario, bem como a relac;;aoque esses planas estabelecem com a
prMica discursiva, com a situac;;aoenunciativa e comos sujeitos envolvidosno processo de interac;;ao.

ENSINO E MiDIA

Jefferson Barbosa de Souza (UFMS)

Este trabalho tem par alicerce as teorias desenvolvidas pela Analise de Discurso de orientar;:ao
francesa e procura discutir a formar;:ao do professor de lingua portuguesa (lingua materna)
atrelada a leitura dos discursos midiaticos, uma vez que valores e pensamentos sao postos em
circular;:aopela midia e influenciam as representar;:6es imaginarias de alunos e professores. Esta
pesquisa, fundamentada nos estudos foucaultianos (1987), parte do principio de que as prMicas
discursivas constituem a conhecimento, bem como a sua transformar;:ao alia-se as formar;:6es
discursivas, fato que nos impulsiona ao ato de "ler"; entretanto, como afirma Pecheux (1997), e
preciso "expor a olhar-leitor a opacidade das estrategias da ar;:aosubjetiva" no discurso. Para
tanto, adotamos metoda qualitativo-indutivo, bibliografia atualizada e procedimentos sistemMi-
cas para coleta de dados. Temos como hip6tese direcionadora que as professores entrevistados
acreditam estar informados sobre a que acontece no pais assistindo somente ao telejornal,
descartando a possibilidade de leitura de jornais impressos.

LEITURA CRiTICA DE TEXTOS DA MiDIA EM LiNGUA INGLESA

Maria Inez Mateus Dota (UNESP)

Este trabalho objetiva discutir uma proposta didatica sobre leitura critica, visando a formar
leitares reflexivos, capazes de avaliar e questionar a conteudo de textos da midia em lingua
inglesa. Fundamenta-se em pressupostos das teorias enunciativas e da analise do discurso e
situa-se dentro da abordagem instrumental do ensino de lingua estrangeira, buscando atender
necessidades especificas de alunos da area de comunicar;:ao. Aborda quest6es como a modaliza-
r;:ao,a argumentar;:ao, a diferenciar;:aoentre fato e opiniao e as recursos persuasivos empregados
pela midia. Utilizando-se de textos jornalisticos e publicitarios, aponta marcas lingliisticas que
remetem a posir;:aodo autor e prop6e atividades que levam a aprendiz de lingua inglesa, em curso
de comunicar;:ao, a se debrur;:ar criticamente sabre 0 conteudo dos textos.

o LUGAR DA NOTicIA NA EDITORA<;Ao DOS TELEJORNAIS BRASILEIROS

Erica Karine Ramos Queiroz (UNICAMP)

Nos dias atuais, e principal mente depois do acontecimento que ocorreu no dia onze de setembro
de 2001, nos Estados Unidos, frequentemente, ouvimos e Iemas nos meios midiaticos palavras



do tipo a mani.pula<;aoda informa<;aoe um elemento capital do ato de guerra. Estas palavras
funcionam auto-afirmando a midia como um poderoso instrumento de poder na sociedade,
produzindo dis'Cursos homogeneos. Desse modo, 0 discurso dos telejomais apresenta os fatos ali
relatados como decalques do mundo, 0 que the confere uma credibilidade social que depende nao
s6 da maneira como a noticia e textualizada, editada, do jugar onde e colada no telejomal, mas
tambem do lugar social de onde e veiculada. Nesta medida, a noticia, enquanto (in)forma<;ao,se
apresenta com() descri<;ao/narrayao "objetiva"do mundo e funciona produzindo efeitode testemu-
nho da realidaCle.Com 0 objetivode descontruirmos estes efeitos de evidencia, nos ancoramos na
teoria daAnaIis-e de Discurso francesa a fimde fazer falar sentidos silenciados, negados pelos dizeres
da midia domin..ante,a quem e relegado 0 poder de controle social, que modelam e impoem praticas
sociais. Para tanto, selecionamos urn mesmo fato, a ocupayao dos pedagios do Parana pelo MST
em junho de 2003, noticiado por telejomais de cinco emissoras brasileiras.

o PERFIL DO ENUNCIADOR EM ENTREVISTAS IMPRESSAS PELA REVISTA VEJA
Simone Ribeiro de Avila Veloso (USP)

o objetivo deste trabalho e depreender 0 modo de presenya do sujeito discursivamente criado
em entrevistas impressas pela revista Veja em suas paginas amarelas,com cientistas de 8 areas
distintas. A fUQ,damentayao te6rica busca sustentayao em parte do referencial te6rico do circulo
de Bakhtin, ber:n como pressupostos conceituais relacionados ao estudo do ethos em Maingue-
neau. Se dentrC)da perspectiva dial6gica da linguagem, a heterogeneidade discursiva, destacada
por Authier-ReVuz, mostra-se relevante nas analises, parte da face sociol6gica constituinte do
discurso sera e studada a luz de definiyoes de Pierre Bourdieu.

o TEMA DA SAUDE EM REPORTAGENS DE CAPA DA SUPERINTERESSANTE
Ariadne Mattos Olimpio (USP)

Este trabalho p rocura mostrar como 0 tema da saude e produzido no genero reportagem de capa
de uma revista de Jornalismo Cientifico. 0 corpus e formado por tres ediyoes da revista que
retratam tres Pleriodos diferentes: a primeira e de maryo de 1988 (DoL Este sofrimento pode
acabar.); a seg1Jnda e de maryo de 1995 (Vitaminas. Ou voce toma ou voce perde.); a terceira,
mais recente, e de novembro de 2002 (Aciencia de ser saudavel). Buscar-se-a analisar (i)como
o genero reportcagem de capa e constituido atraves de dois criterios lingliisticos, a saber, os titulos
eo discurso citatdo; (ii)como se da, neste genero, 0 encontro de dois campos de atividade humana
(0 cientifico eo jomalistico); (iii)quais transformayoes hist6ricas ocorreram nao s6 neste genero
como tambem I'lo tratamento do tema da saude. Afundamentayao te6rica estara embasada nas
nOyoes de gene'ro do discurso, dialogismo e polifonia desenvolvidas pelo Circulo de Bakhtin e
tambem nas al1l.aIisesde autores que se debruyaram sobre a questao da divulgayao cientifica.


