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Este simp6sio prop6s-se a estudor, em abordagem multidisciplinor, certas relac;:6es que se

estabelecem entre a semi6tica do educac;:ao e a semi6tica do publicidade, em discursos

institucionais produzidos por Universidades pUblicas e privados, manifestados no sociedade

brasileira contemporanea. Examinoram-se 0 modo de existencia e 0 modo de produc;:ao de

to is discursos. Consideroram-se as estruturas norrativos, os papeis actanciais e 0 os papeis

tematicos, os sujeitos e os objetos de valor, as estruturos de poder, as relac;:6es intersubjetivos

e espac;:o-temporais de enunciac;:ao e en uncia do, os processos de seduc;:ao, buscando-se

coracterizor os sistemas de valores e os sistemas de crenc;:os sustentados, a axiologia determi-

nante. Observoram-se suos condic;:6es de produtividade e efic6cia. Tornou-se possivel detec-

tor os instrumentos que permitem atrair e convencer 0 publico-alvo, estudantes, docentes e

pesguisadores, como tambem legitimor politico mente posi<;:6es e proposi<;:6es.



A MiDIA NO DISCURSO INSTITUCIONAL DA EDUCA<;Ao: UMA ANALISE SOCIOSSEMIOTICA

Vania Maria Gorgulho Braz

Este artigo se propiie a analisar aspectos de urn microuniverso do discurso Institucional, 0

discurso institucional educacional, considerando particularmente a questao da Educa~ao e as
influencias da Midia, destacando elementos do seu modo de existencia e produ~ao; algumas
estruturas de poder especificas; aspectos da sua semantica profunda e eficacias peculiares. 0
corpus se constituiu de trechos de discursos manifestados em avalia~iies finais de capacita~ao
docente, em 2003-2004, de institui~iies particulares que investem no incentive e utiliza~ao de
novas tecnologias como ferramentas para 0 ensino-aprendizagem no seculo XXI.0 aporte teorico
apoia-se em instancias do percurso gerativo da enuncia~ao de codifica~ao e de decodifica~ao
(Greimas, 1979; Pottier, 1992; Pais, 1993, 1998). A luz de Pais, busca descrever, sucintamente,
tensiies, aspectos de "visiies de mundo" e de alguns microssistemas de valores implicitos nos
discursos da contemporaneidade no que concerne a midia, poder e implica~iies educacionais,
autorizando, a nosso ver, supor que nossos criterios cientificos mostram-se validos para a
elabora~ao de uma semiotica das culturas. As formas de construir 0 conhecimento se modifica-
ram, produzindo mitos atraentes e liteis, mas incontrolaveis e amea~adores. Sao novas formas
planetarias de poder. Novos conceitos e valores afetam a institui~ao produzindo uma aceita~ao
passiva dessa irrefreavel coloniza~ao cultural. Esse feniimeno atinge a todas as institui~iies, mas
a percep~ao desta realidade nao acompanha as necessidades reais para uma integra~ao critica
as novas tecnologias e 0 seu processo de difusao e consumo. Todos os que se sentem atingidos
pelo que a midia veicula reagem a seu modo. E a escola? Aapropria~ao criteriosa da cultura dos
meios de informa~ao pode constituir-se em plataforma para uma a~ao educativa coerente com
as necessidades atuais, colocando em evidencia a necessidade do confronto com a moderna
produ~ao da cultura - com 0 mercado, 0 consumo e 0 sistema de comunica~ao que 0 serve.

Este trabalho propiis-se a examinar, par meio de uma analise sociossemiotica e da semi6tica das
culturas, certos aspectos da propaganda e/ou da publicidade governamental presentes no
discurso do Exame Nacional do Ensino Medio ( ENEM), da forma como vem sendo reiterado na
midia impressa, no que conceme aos sistemas de valores subjacentes e a "visao de mundo"
brasileira. 0 corpus desta analise constitui-se das cartilhas de inscri~ao dos exames de 2004 e
2005, cujas capas reproduzem 0 que foi veiculado nos cartazes das campanhas publicitarias.
Considerando-se que este objeto de estudo visa a avaliar 0 desempenho dos egressos do Ensino
Medio,este trabalho busca ainda apontar a axiologia referente a proposta educacional brasileira.

ANALISE SEMIOTICA DO DISCURSO PUBLICITARIO DA UBC E EFEITOS DA CAMPANHA

PUBLICITARIA JUNTO AOS VESTIBULANDOS

Eneida Souza Aragaa

Todo texto que e produto de urn discurso e passivel de ser analisado sob a 6tica da analise
semi6tica. Qualquer texto, verbal, nao-verbal ou sincretico, constitui-se numa semi6tica-objeto
e esse estudo analisa primeiramente a estrutura narrativa do filme publicitario veiculado em
televisao na regiao do AltoTiete para divulga~ao do processo seletivo e realiza~ao do vestibular
da Universidade Braz Cubas para 0 ano de 2005. Este filme publicitario constitui-se numa
semi6tica sincretica, pois reline elementos verbais e nao verbais. A analise semi6tica foi feita a
partir da aplica~ao te6rica do esquema caniinico do discurso que corresponde a identifica~ao dos



papeis actanciais e a avalia<;aoda estrutura do programa narrativo presente no filmepublicitario,
segundo a metodologia semiotica - baseada na Teoria de Greimas. A analise semiotica desse
filme publicitario permitiu a observa<;aodos papeis actanciais, urn entendimento do programa
narrativo estabelecido e a identifica<;aodos objetos de valor presentes nesse discurso. Comple-
mentando 0 estudo, sao apresentados os dados de uma pesquisa realizada pela Universidade
Braz Cubas junto ao publico-alvo dessa campanha publicitaria, ou seja, os candidatos ao
processo seletivo 2005, na qual sac identificados os fatores que influenciam na escolha de urn
curso universitario, influencia da campanha publicitaria, a penetra<;ao dos veiculos de comuni-
ca<;aode massa e perfil socio-demografico do vestibulando.

ESTRUTURAS DE PODER DO DISCURSO PUBLICITARIO E A CONSTRUc;:Ao DO SUJEITO

NOS DISCURSOS DA EDUCAc;:Ao

Rosalia Maria Netto Prudos

Este estudo apresenta, a luz da Sociossemiotica, uma analise da estrutura narrativa, das
estruturas de poder no universe de discurso publicitario e a constru<;ao do sujeito nos discursos
da educa<;ao.Aanalise do discurso publicitario, em que se podem manifestar temas organizados
a partir de diferentes contextos e que, por sua vez, possibilitem diferentes leituras, ou seja,
"leituras semioticas", e importante para a continuidade das pesquisas sobre a constru<;ao da
subjetividade no proprio discurso publicitario e sua rela<;aocom a constru<;ao do sujeito nos
discursos politico-educacionais. Sao objetivos deste trabalho: a analise e descri<;aodas rela<;oes
entre destinadores e destinatarios, sujeitos e objetos de valor, percursos dos sujeitos, ou seja, a
estrutura narrativa do discurso, para reconhecer as principais articula<;oes da sequencia
discursiva. Para esta analise, foi selecionado urn texto do site do Programa da Secretaria do
Estado da Educa<;ao de Sao Paulo, Rede do Saber, que trata de urn dos projetos de forma<;ao
continuada para professores do Ensino Medio. A metodologia deste trabalho fundamenta-se na
teoria semiotica greimasiana, particularmente, na analise da estrutura sintaxica e das estruturas
modais. Esse estudo possibilita a reconstru<;ao do processo discursivo dos discursos da educa<;ao
e valores do contexto sociocultural, ja que os discursos sac historicamente determinados e
geograficamente delimitados, pois "a visao de mundo" de uma comunidade sociocultural e
linguistica, bem como sua ideologia e sistema de valores, acha-se sempre em processo de
(re)formula<;aoe urn constante processo de "vir a ser" que paradoxalmente transmite a seus
membros 0 sentido de estabilidade e continuidade.

Este trabalho objetiva discutir, a partir da materialidade lingtiistica, metaforas encontradas em
revistas pedagogicas e seus possiveis valores. Enquanto pratica discursiva, certas revistas
impoem ao sujeito estereotipos que refletem valores oficiais, politicos e excluem debates e
conflitos. Parte-se do pressuposto de que a metafora pode se constituir como urn dos meios mais
usados de transmissao de verdades, de valores sociais que se impoem aos sujeitos, definindo
maneiras de pensar e de agir. A metafora nao tern valor por si; vale pelo contexto.
o ambiente atribui valor a palavra que e, a urn so tempo, conceito e discurso. Os valores
constituem completamente 0 sistema lingtiistico que diz aquilo que se pode dizer e aquilo que
nao poderia ser dito: manifesta uma rela<;aocom a propria lingua e 0 saber que ela permite
construir.



PARA UMA ANALISE DA PROPAGANDA NO DISCURSO pOLiTICO NA EDUCA<;;Ao

Leila Pessoa da Costa

A escola publica brasileira tem fracassado na tarefa de garantir 0 direito a todos os alunos a
alfabetiza<;ao, em especial aos provenientes de grupos sociais nao letrados- a popula<;ao

desfavorecida economicamente e socialmente - que valorizam 0 en sino publico como parte de

um projeto de melhoria de vida.Considerando que um bom desempenho lingliistico e aquele em

que 0 aluno Ie e produz textos de forma eficiente - condi<;ao basica para a forma<;ao do individuo

critico, consciente e participante do processo de transforma<;ao social a avalia<;ao do sistema

educacional tem demonstrado que estamos longe de garantir a cidadania que se coloca como

direito. A ultima elei<;ao presidencial deveria, em tese, apresentar uma nova perspectiva na

abordagem na questao educacional, visto que pela primeira vez assume um presidente de

esquerda eleito pelo povo. Segundo Foucault "0 discurso nao e simplesmente aquilo que

manifesta (ou oculta) 0 desejo; e visto que 0 discurso nao e simplesmente aquilo que traduz as

lutas ou os sistemas de domina<;ao, mas aquilo por que, pelo que se luta, 0 poder do qual nos

queremos apoderar" e considerando que a comunica<;ao politica e um modele comunicativo que

deve combinar ao menos: os emissores, os receptores, um espa<;o publico e os meio de

comunica<;ao, alem de ser um intercambio entre signos, sinais ou simbolos de qualquer especie,

entre pessoas fisicas ou sociais, com 0 que se articula a tomada de decisiies politic as e a aplica<;ao

destas na sociedade, entendemos que a analise do discurso de posse do Ministro da Educa<;ao,

Cristovam Buarque, possa contribuir no sentido de vislumbrar as possibilidades e compromissos

assumidos neste governo. Sabendo que 0 discurso politico-educacional manifesta-se atraves de

outros universos de discurso, utilizamos a formaliza<;ao da semantica profunda em sociossemi6-

tica e semi6tica das culturas nessa analise.

PROPAGANDA E PUBLICIDADE NOS DISCURSOS INSTITUCIONAIS DA EDUCA<;;Ao SUPE-

RIOR PUBLICA E PRIVADA: ANALISE SEMIOTICA

Cidmar Teodoro Pais (USP)

Esta pesquisa propiis-se a examinar certos aspectos dos discursos institucionais da propaganda

e/ou publicidade de Universidades publicas e privadas, tais como vem sendo disseminados na

midia impressa e televisiva, particularmente no que concerne a microssistemas de valores

sustentados. 0 corpus da pesquisa foi constituido de 'folders', catalogos e filmes publicitarios,

divulgados em 2003 e 2004. A analise e descri<;ao fundamentaram-se em modelos te6ricos da

sociossemi6tica, da semi6tica das culturas e da semantica cognitiva. Consideraram-se tais

discursos em suas rela<;iies intertextuais e interdiscursivas. Examinaram-se seu modo de

existencia e produ<;ao, papeis actanciais e tematicos, percursos e program as narrativos, sujeitos,

objetos de valor, estruturas de poder, modalidades e modaliza<;iies, rela<;iies intersubjetivas e

espa<;o-temporais de enuncia<;ao e enunciado, condi<;iies de produtividade discursiva e eficacia,

no contexto de uma tipologia dos universos de discurso. Examinaram-se, ainda, microssistemas

de valores, em semantica profunda; conceitos, 'modelos mentais' (conceptus) e sua articula<;ao

dialetica com recortes culturais (designata), em semantica hiper-profunda, suscetiveis de

configurar uma axiologia. Descreveram-se process os de manipula<;ao / sedu<;ao, inser<;ao / exclu-

sao, inclusao,/proscri<;ao, tais como se verificam nas rela<;iies entre uma semi6tica da educa<;ao

e uma semi6tica da publicidade. Nessa perspectiva, buscou-se estabelecer uma caracteriza<;ao

dos arquitextos e arquidiscursos que resultam, no periodo da globaliza<;ao, desse tipo de

produ<;ao discursiva.


